
Программа 

кружка «Создание, развитие и продвижение цифровых продуктов» 

Цели и задачи: в условиях цифровой экономики студентам помочь с 

профессиональным выбором:  

приобрести востребованные навыки: личностное знание, как отбирать 

идеи для цифровых продуктов, как разрабатывать продукт и его бизнес-

модель; 

получить практический опыт работы в проэкте, связанном с цифровым 

продуктом; 

научиться коммуницировать в проекте с участниками группы и 

определиться, какая роль более комфортна; 

найти пробелы в компетенциях и построить индивидуальную 

образовательную траекторию. 

Тематика кружка связана с фреймворками создания цифровых 

продуктов, включает рассмотрение принципов развития цифровых 

продуктов, новых трендов в продвижении цифровых продуктов. 

Навыки, приобретаемые участниками кружка, будут полезны для 

владельцев продуктов (product owner), специалистов цифрового маркетинга, 

технических писателей, предпринимателей, создающих бизнес в цифровом 

формате. 

Темы (для самостоятельного изучения и офлайн встреч) 

1 Цифровые продукты и услуги 

1.1 Тренды цифровой экономики 

1.2 Создание и развитие цифрового продукта. Фреймворк person + user 

story 

1.3 Создание и развитие цифрового продукта. Фреймворк jobs-to-be-done 

1.4  Фреймворк jobs-to-be-done  как Jobs-As-Activities 

1.5 Фреймворк jobs-to-be-done  как Jobs-As-Progress 

1.6 Техники приоритизации в продукте 

1.6.1 RICE Score 

1.6.2 Модель Кано 

1.6.3 Quality Function Deployment 

1.6.4 Оценка возможностей 



1.6.5 User Story Mapping 

1.7 Minimum Viable Product 

1.8 Разработка цифрового продукта 

1.8.1 Scram 

1.8.2 Kanban 

2 Продажа и продвижение цифровых продуктов 

2.1 Основные модели монетизации цифрового продукта 

2.2 Юнит-экономика 

2.2.1 Основные термины и формулы юнит-экономики (Д. Ханин) 

2.2.2 Основные термины и формулы юнит-экономики (И. 

Красинский) 

2.2.3 Управление параметрами модели 

2.2.4 Когорты. Продуктовая аналитика 

2.3 Retentioneer. Продукты, создающие привычки 

2.4 Growth Hacking: принципы и инструменты 
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